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Real-World ABM im Herzen Europas. Das Fl | éybook, ?um
Entscheidungstrager in GroBunternehmen dort eichen, wo
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Werbekampagne mit finanziellem
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REAL-WORLD ABM IM HERZEN EUROPAS

Europas Finanzmetropole.

Frankfurt ist Deutschlands Finanzhauptstadt — Sitz der EZB, groBer Bdrsen und tausender Konzerne. Strenge Werberegeln machen es B2B-Werbetreibenden
zunehmend schwer, Entscheider zu erreichen. Hier setzt ECNs Office-Media-Netzwerk an.

Wir platzieren |hre Marke dort, wo Entscheidungen getroffen werden.

BRANCHENSTARKE IN FRANKFURT

Finanzen, Banken & Versicherungen 116
Unternehmen Professional Services 183
In Frankfurt Consumer&Lifestyle 23
Insgesamt
. Technologie &Daten 100
ECN erreicht in Frankfurt mehr Unternehmen
als irgendwo sonst in Deutschland. _ 44
Recht 5
WAS DAS FUR WERBETREIBENDE BEDEUTET
Mehrere Account-Gruppen in einer Kampagnen entwickeln, die relevanter, Bekanntheit und Consideration bei Mehr Wirkung aus jedem investierten

Stadt effizient adressieren. persdnlicher und wirksamer sind. zentralen Entscheidern steigern. Media-Euro.



‘ECN
Die Real\World-ABM-Che

Die meisten Mediapléne erreichen alle. Real-World ABI
die richtigen Accounts. Reichweitenumfelder haben i
— die account-spezifische Relevanz, die A M
Sie selten.
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DIE STARKE VON OFFICE MEDIA

Prazision auf Gebdudeebene | 3
Target Accounts und Buying Groups genau in den Gebauden
erreichen, in denen sie arbeiten.

Buying Groups gebiindelt
Mehrere Stakeholder Uber Abteilungen hin
Umfeld ansprechen.

im selben

Wiederholter Kontakt in Premium-Qualitat

den Arbeitstag.

Office Media bringts Inre Marke $ot
Entscheidungen, die Enterprise

LENOVO - ASTROPARK, FRANKFURT
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Warum Frankfurt?

Deutschlands Finanzhauptstadt bindelt Enterprise-Wert in eine,j;:»
kompakten, vernetzten Hub.

Europas Finanzhauptstadt

Sitz der EZB, groBer Banken, Asset Manager und
globaler Finanzinstitute.

Unerreichte Kaufkraft 4% . |
Hohe Dichte an Entscheidern aus Finance, Risk, Compliance == Y %" |
und Technologie. 4 ) ‘ B
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Kompakt & vernetzt '/
Ein dichtes Bankenviertel heif3t: Ihre Botschaft erreicht mehr d r
richtigen Menschen, haufiger. |

Ideal fiir B2B-Werbetreibende
Perfekt fir Kampagnen auf Finance, Fintech, Professional Services
und Enterprise-Technologie.
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REAL WORLD ABM

RealWorld-Prasenz und Frequenzk' .
WO diskubiert und entschieeien wird.

Ein ECN-Screen live in den Gebduden, in denen Frankfurts
Entscheider ihren Tag verbringen — jeden Arbeitstag.

EUROTHEUM - FRANKFURT
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Unternehmen in Frankfurt an ECN angebunden

80+

ECN-Screens in Frankfurt

1en Sie in Frankfurt

Ein Data Layer - Alle Kanale

Jeder Screen steht dort, wo Entscheider
ohnehin sind: im Gebaude — nicht vor
jedem Passanten.
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ECN DOOH Office Medlia * Der einzige Kanal, der lhre Accounts im Gebaude erreicht. }

DATEN -

™
FUNDAMENT

(0

Eine Accounb-Lisbe Deterministische Account- und Gebdudedaten. Jede Ebene dariiber aktiviert dieselbe Liste. }
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So buchen Sie in Frankfurb ' "
g - Y
Der programmabtic ABM-Workflow — 5
= I F_ 4 N\
| |
First-Party-Daten | Clean Room - DSP | SSP / Exchange Screens gehen live
lhre Account-Liste, | Datenschutzkonformes Lokalisiert lhre Hier wird ECN-Inventar Ausgeliefert auf ECN-
CRM- und Kaufsignale. N Matching. Keine PlI s | Accounts und findet Y in Echtzeit einkaufbar. R Screens, parallel zu
verlasst |hre Kontrolle. die Screens in } | lhren Ubrigen Digital-
diesen Lagen. 3 Kanalen.
|
| ECN DOOH Office
Account-Liste - CRM - The Trade Desk - DV360 | VIOOH - Place Exchange Media + weitere

Kaufsignale LiveRamp - InfoSum

- StackAdapt - Displayce | - Broadsign - Vistar Digital-Kanale

SO INTEGRIERT SICH ECN

ECN DOOH ist Uber jede gréBere DOOH-DSP und -SSP buchbar und wird gemeinsag

Video und CTV in einem programmatic Workflow geplant.
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Jetzt bauen wir Inren Frankfurt-Plan

Mit den ECN ABM-Tools finden Sie |hre Accounts und bauen das perfekte Gebdude-Paket. Keine Broschure — eine Live-Demo, die
TUren 6ffnet.

ABM Matcher
COMPANIES WE REACH lhre Account-Liste gegen unser Frankfurter Netzwerk matchen.
BY SECTOR AND MARKET o -

Gebdude-Pakete nach Mieterbranche (Finance, Technologie, Immobilien)
und UnternehmensgrdfRe (KMU bis Enterprise).

Kampagnen-Support

End-to-end-Begleitung von der Strategie bis zur Umsetzung.

WARUM OFFICE MEDIA IN FRANKFURT GEWINNT

Zielgruppe Relevanz Umfeld Frequenz Wirkung Nachweisbarkeit

lhre Target Accounts In-Market, im Kontext Premium und Wiederholt Gber den Tag Vertrautheit und Auf Account- und
vertrauenswurdig Vertrauen Gebdudeebene



THE SQUAIRE - DEUTSCHLANDS GROSSTES
BUROGEBAUDE
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AUFMERKSAMKEIT =
RAUM BEKOMMT 4

Das Geb&ude gewinnen, i, ouoiS
den Account gewinnen. =~ — '
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